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W zwigzku z szeroko zakrojong akcja propagandowa przeciwnikéw
przepisdw zakazujgcych reklamy aptek, punktéw aptecznych i ich dziatalnosci
samorzad aptekarski wyraza stanowczy sprzeciw wobec wszelkich dziatar
zmierzajacych do zakwestionowania tego zakazu. Protestujemy przeciwko
wprowadzaniu opinii publicznej w btad przez sygnatariuszy listu skierowanego
do Pana Ministra w sprawie koniecznoséci tzw. doprecyzowania art. 94a ustawy
z dnia 6 wrzesnia 2001 roku — Prawo farmaceutyczne. Treéé listu podpisanego
przez szefow Polskiej Konfederacji Pracodawcéw Prywatnych Lewiatan,
Zwigzku Pracodawcéw Aptecznych PharmaNET, Polskiej Izby Ubezpieczen,
Centrum im. Adama Smitha, Federacji Pacjentéw Polskich (nie po raz pierwszy
w dziataniach lobbystycznych wykorzystywani s polscy pacjenci) i lzby
Gospodarczej Farmacja Polska zawiera informacje niezgodne z prawda i
argumenty, ktdrych nie akceptuje samorzad aptekarski i zdecydowana
wigkszo$¢ polskich farmaceutdw. Ze szczegélng sita pragne podkresli¢, ze
wymienione wyzej organizacje nie reprezentujg zawodu farmaceuty. Zadanie
takie spoczywa na samorzadzie aptekarskim, ktéry sprawuje uregulowang
ustawowo pieczg nad nalezytym wykonywaniem zawodu farmaceuty, majac na
uwadze ochrong interesu publicznego, a przede wszystkim dobro pacjenta. Z
mocy ustawy z dnia 19 kwietnia 1991 roku o izbach aptekarskich samorzad
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aptekarski broni intereséw aptekarzy oraz troszczy sie 0 godnosc i niezalezno$¢
tego zawodu. Z przykroscig musze stwierdzi¢, ze interesy przedsiebiorcéw
dziatajgcych w branzy farmaceutycznej nie zawsze pozostaja w zgodzie z istotg
naszego zawodu i zasadami etycznymi obowigzujgcymi farmaceutéw, o czym
Swiadczy zaréwno tres¢ wspomnianego wystapienia srodowisk biznesowych i
wspierajacych je organizacji lobbystycznych, jak i poglady gtoszone przez
przedstawicieli tych podmiotéw na konferencji w warszawskiej siedzibie
Konfederacji Lewiatan 9 wrzeénia 2013 roku. Préba stworzenia wrazenia, ze
powstata szeroka koalicja domagajaca sie zmiany art. 94a ustawy — Prawo
farmaceutyczne nie moze przystoni¢ faktu, iz ten kolos na glinianych nogach
dziata przede wszystkim w interesie niektérych  przedsiebiorcéw
funkcjonujacych na rynku farmaceutycznym, niezadowolonych z rozwigzan
przyjetych w ustawie o refundacji lekéw, takich jak sztywne ceny zbytu,
sztywne marze na wszystkich poziomach obrotu refundowanymi lekami i
wyrobami medycznymi, obowigzek stosowania przez apteki jednakowej
odptatnosci czy zakaz reklamy aptek (punktéw aptecznych) i ich dziatalnosci.

Naczelna Rada Aptekarska stanowczo sprzeciwia sie jakimkolwiek
zmianom w przepisach ustawy — Prawo farmaceutyczne dotyczacych zakazu
reklamy aptek i ich dziatalnosci. Przepisy te $3 jasne i nie wymagajg ani zmian,
ani jakich$ szczegdlnie skomplikowanych dziatan interpretacyjnych. Uwazamy,
ze nie istnieja zadne merytoryczne przestanki do prowadzenia reklamy aptek.
Relacja pomiedzy pacjentem a farmaceuta wykonujagcym zawdd zaufania
publicznego musi by¢ oparta na petnym zaufaniu. Pacjenci nie mogg by¢
narazeni na oddziatywanie reklamy, ktéra zmierza przeciez do zwiekszenia
spozycia lekow, co nie jest obojetne dla ich zdrowia i zycia. Prawidtowo
rozumiane dobro pacjenta winno byé zatem stawiane ponad korzysci
przedsigbiorcow. Lek to nie jest zwykly towar. Pacjent nie moze by¢ traktowany
instrumentalnie, nie mozna go tez zachecaé do wiekszej konsumpcji lekéw. W
tym kontekscie za absurdalng i $wiadczaca o duzym deficycie wrazliwosci
etycznej nalezy uzna propozycje organizacji reprezentujacych srodowiska
biznesowe, by umozliwié aptekom informowanie pacjentdw o posezonowe;j
wyprzedazy lekéw lub o sprzedazy z duzg znizka produktéw leczniczych z
koriczacym sig terminem waznosci. Zgoda na taka dziatalnoé¢ bytaby w gruncie
rzeczy zgoda na prowadzenie reklamy aptek i rezygnacje z ochrony takich
wartosci, jak zdrowie i zycie pacjentéw. Powyisza propozycja to jeszcze jeden
argument przemawiajacy za tym, iz trzeba jak najszybciej przywréci¢ zasade
»apteka dla aptekarza badZ spotki aptekarzy”.

Nie jest prawda, ze zakaz reklamy aptek (punktéw aptecznych) i ich
dziatalnosci ogranicza lub wrecz wyklucza prowadzenie w aptekach opieki
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farmaceutycznej. Obecnie w kazdej aptece farmaceuta informuje pacjenta o
stosowaniu lekdéw, dziataniach niepozadanych, a takie o mozliwych
interakcjach, jesli chory przyjmuje kilka lekéw réwnoczeénie. Apteki sg tez
czgsto pierwszym miejscem, do ktérego pacjenci udajg sie po porade.
Samorzad aptekarski stanowczo protestuje jednak przeciwko wykorzystywaniu
idei opieki farmaceutycznej do prowadzenia dziatar marketingowych, a
zwtaszcza programow lojalnosciowych, majacych na celu zwigkszenie sprzedazy
lekéw w wybranych aptekach. Takie praktyki — zgodnie z orzeczeniami polskich
sqdoéw administracyjnych - nie maja nic wspdlnego z podstawowymi zadaniami
opieki farmaceutycznej, lecz s3 forma reklamy dziatalnoéci apteki, gdyz
stanowig zachetg do kupna produktéw leczniczych wytgcznie we wskazanych
aptekach w celu zwiekszenia ich obrotéw.

Farmaceuta wykonuje zawéd zaufania publicznego i zgodnie z Kodeksem
Etyki Aptekarza Rzeczypospolitej Polskiej ,nie reklamuje siebie oraz swoich
ustug”, ,nie uczestniczy w reklamie ustug farmaceutycznych, jak i ich promog;ji
niezgodnej z prawem lub dobrymi obyczajami”, a ponadto »unika dziatalno$ci
przyczyniajacej si¢ do zwiekszania konsumpcji produktéw leczniczych”.
Chciatbym podkresli¢, ze w Polsce nie moga reklamowa¢ swojej dziatalnosci
przedstawiciele innych zawodéw zaufania publicznego, w tym lekarze,
pielegniarki, weterynarze i prawnicy. Nie mogg sie reklamowac szpitale,
kancelarie prawne i lecznice weterynaryjne. Nie ma zadnych powoddw, zeby
apteki, bgdace wszak placéwkami ochrony zdrowia publicznego, miaty by¢
miejscem prowadzenia dziatalnosci reklamowej. Skoro dobro pacjenta
uzasadnia w naszym kraju generalny zakaz reklamy podmiotéw prowadzacych
dziatalnos$¢ leczniczg, brak jest podstaw, aby placéwka nalezagca do grupy
podmiotéw udzielajacych, tak jak podmiot leczniczy, $wiadczern opieki
zdrowotnej w rozumieniu przepiséw ustawy o $wiadczeniach opieki zdrowotne;j
finansowanych ze srodkéw publicznych podlegata innym kryteriom w zakresie
reklamy niz pozostate podmioty dziatajgce w tym obszarze.

Stanowisko Srodowiska aptekarskiego wobec dziatar godzacych w
wizerunek apteki jako placéwki ochrony zdrowia i farmaceuty jako osoby
wykonujacej zawdd zaufania publicznego wyrazone zostato w liécie otwartym
aptekarzy do Ministra Zdrowia. Pod listem opracowanym w lipcu 2013 roku
przez Naczelng Izbg Aptekarska podpisato sie juz kilka tysiecy farmaceutéw
(skala udzielonego poparcia przeczy tezie forsowanej przez organizacje
zrzeszajace przedsigbiorcéw, ze wprowadzony z dniem 1 stycznia 2012 roku
zakaz reklamy aptek ,byt wyrazem oczekiwan znikomej czesci $rodowiska
aptekarskiego reprezentowanej przez wtadze Naczelnej Rady Aptekarskiej”),
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popierajac zawarte w nim opinie i apel do Pana Ministra, by nie wprowadzaé
zadnych zmian w przepisach dotyczacych zakazu reklamy aptek. Powyisze
stanowisko przedstawione zostato réwniez w uwagach samorzadu
aptekarskiego z dnia 16 maja 2013 roku do ,Projektu zatozehd do projektu
ustawy o zmianie ustawy o refundacji lekdw, srodkéw spozywczych specjalnego
przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobéw medycznych i niektérych innych
ustaw”. Cztonkowie naszego samorzadu z zadowoleniem przyjeli decyzje
Ministerstwa Zdrowia o wycofaniu ze wspomnianego wyzej projektu zatozer
propozycji zmiany art. 94a ustawy — Prawo farmaceutyczne w celu tzw.
doprecyzowania zakazu reklamy aptek. Jakiekolwiek »doprecyzowanie” jest
naszym zdaniem zbedne. Obowigzujace przepisy s jednoznaczne.
Niepotrzebna jest takie ustawowa definicja reklamy, ktérej domagajg sie
organizacje reprezentujace srodowiska biznesowe. Jej pojecie i cele znane sg
nie tylko kazdej osobie wykonujgcej zawdd zaufania publicznego, ale i kazdemu
przedsiebiorcy. Zadnych watpliwosci w tym zakresie nie miat rdwniez
Wojewddzki Sad Administracyjny w Warszawie, wydajac 24 i 25 stycznia 2013
roku pierwsze wyroki oddalajace skargi na decyzje Gtownego Inspektora
Farmaceutycznego w przedmiocie nakazu zaprzestania prowadzenia reklamy
apteki.

Nie ulega watpliwosci, ze gtéwnym celem trwajacej od wielu miesiecy
agresywnej kampanii medialnej i dziatan lobbystycznych przeciwnikéw zakazu
reklamy aptek jest wywarcie silnej presji zaréwno na opinie publiczng, jak i na
organy panstwa odpowiedzialne za stanowienie i przestrzeganie przepiséw
ustawy o refundacji lekéw i ustawy — Prawo farmaceutyczne. lluzje i mity
roztaczane w przestrzeni publicznej splatajg si¢ z fatszywag argumentacja i
hipokryzjg. Nie liczg sie bowiem $rodki, lecz cel. W obliczu tych zagrozien
samorzad aptekarski bedzie nadal zdecydowanie bronié dobra pacjenta, dbac o
wizerunek apteki jako placéwki ochrony zdrowia i troszczyé sie o niezaleznosé
farmaceuty jako osoby wykonujacej zawdéd zaufania publicznego.
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dr GRZEGORZ KUCHAREWICZ
Prezes Naczelnej Rady Aptekarskiej
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